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Informe de Rendicién de Cuentas
UNIMAYOR Vigencia 2021

En el marco de la Rendicién de Cuentas UNIMAYOR, vigencia 2021, realizada el
25 de febrero de 2022, a las 9:00 a.m., en el Auditorio de Bicentenario, con
Transmisiéon por Facebook (@Unimayor) y YouTube (@Streaming Unimayor), el
Subproceso de Comunicaciones lideré etapas de comunicacién, participacion
civdadana y convocatoria en 5 Fases principales: Promocién de Reglamento y

Espacio de Participacién; Promocién del Evento de Audiencig Péblica; Apoyos
logisticos Pre-evento; Apoyos Logisticos durante el even ializacion de los
resultados.

FASE 1: Promocién de Reglamento y Espo Participacién (Desde el

28 de enero de 2022).
Acciones en sitio inferno de Rendlicion de %s en portal institucional

Esencialmente, en este sitio creoo la vigencia 2021, se publicaron los

documentos correspondientes alfinfor€ de gestion, reglamento de la audiencia y
metodologia de participacién line y Presencial) para la recepcién de
propuestas. Para ello se @g
- Publicacién ento de la Audiencia Publica Vigencia 2021, en sitio de
Rendicié ntas de www.unimayor.edu.co.

Publicadlén  jntorme de Gestion UNIMAYOR Vigencia 2021, en sitio de
Rendiciond€ Cuentas de www.unimayor.edu.co.

Publicacion Formulario Electrénico  Unico de Recepcion de Propuestas RdC
Vig. 2021, en sitio de Rendicién de Cuentas de www.unimayor.edu.co.
Publicacién del documento Formulario Entrega de Propuestas en Fisico RAC
Vig. 2021 (Para descargar), en sitio de Rendicion de Cuentas de
www.unimayor.edu.co.

Actualizacién sitio interno participaciéon ciudadana, con enlace a sitio de
Rendicién de Cuentas Vigencia 2021 (Donde se encuentran documentos y
enlaces de interés)

Referencia:
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https://unimayor.edu.co/web/atencion-al-ciudadano?layout=edit&id=2843

Dato 1: A la entrega de este informe, el sitio interno de Rendicién de Cuentas
2021 recibié 227 Visitas (Parte de ello, por el enlace de los productos
informativos y publicitarios en plataformas institucionales, como se menciona
en el siguiente item)

Dato 2: A su vez, al cierre de la participacién (Realizada hasta el 22 de
febrero de 2022), se recibieron 17 preguntas y propuestas a considerar en
la presentacién para la Audiencia Publica, las cuales fueron incluidas en la
presentacién institucional descrita en el Fase 3 y respondi la Fase 4.

Acciones para Promocién informe de gestion, document Qna’/c/én de Cuventas
y convocaforia para recepcion de preguntas o propuesias Yara la Avdiencia:

Disefio de material publicitario par, roionar la audiencia, los
documentos y la participacién a trové‘{ aformas institucionales.
Produccién de nota de prensa paraSpromocion de la audiencia, los
documentos y la participacién,_ag
Produccién y envio de Co
audiencia, los documenfos
comunicacion.

Produccion de un v?gcomerciol para promocién de la audiencia, los
. p

io de noticias de portal institucional.
dado de Prensa para promocién de la
Q participacién, en medios externos de

acioén.

enlazand
. Po:!/, Historias y Banners de Redes Sociales (Instagram, Facebook,
Twitter @Unimayor)

e Carrusel banners, noticias, sitio interno de participacién ciudadana y
sitio interno de Rendicién de Cuentas en portal institucional
www.unimayor.edu.co.

e Canal de videos YouTube @Unimayor.

e E-Mail Masivo a bases de correos de Docentes, Estudiantes,
Administrativos, Contratistas y Egresados.


http://www.unimayor.edu.co/
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e Pantallas publicitarias internas de TV.

e Estados de Whatsapp corporativo de Comunicaciones.

Referencia:

Vigenda 2021

Rendicitn de Cuentas

iTa
decides! ) UNIVAYOR

FASE 2: Promocién del evento de Audiensja“Piblica de Rendicién de Cuentas,
vigencia 2021 (Desde el 11 de febrero 1)

Acciones para promocionar el ey A vdiencia Piblica:

En esta fase del proceso deyoromocion, y a pesar de que se seguia promocionando
la participacién para dejqr Rfopuestas (La cual cerré el 22 de febrero de 2022) el

proceso de comunicalighedse enfocé a la promocién del dia, hora y lugar del
evento de Audienc' a de Rendicién de Cuentas. Para ello:

- Se dise§_mgherial publicitario para promocionar para el tema por todas las
plataformas institucionales.

- Se publicé y promocioné el material publicitario, enlazando el sitio interno
de Rendicién de Cuentas 2021, a través de:

e Posts, Historias y Banners de Redes Sociales (Instagram, Facebook,
Twitter @Unimayor)

e Carrusel banners, noticias, sitio interno de participacién ciudadana y
sitio interno de Rendicién de Cuentas en portal institucional
www.unimayor.edu.co.
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e E-Mail Masivo a bases de correos de Docentes, Estudiantes,
Administrativos, Contratistas y Egresados.

e Pantallas publicitarias internas de TV.

e Estados de Whatsapp corporativo de Comunicaciones.

Referencia:

ESTUDIANTE UNBAYOR, Eusmas S

s o SOMOS EFICIENTES,

— EFICACES Y TRANSPARENTES.
gt TE LO QUEREMOS cuumo

LUGAR: A0 Seds Bic
FECHA: Viemes 25
HORA

o ¢

oo s -

Institucion Universitaria Colegio
Mayor del Cauca

Publicade po © - 24 de febrero
&
Y- UNIMAYOR, comprometida con la region a través
Rendicion de Cuentas de s Educacién Superior Publica de calidad, y
bajo los principios de eficiencia, eficacia y
— transparencia, abre espacios de didlogo para
f s e informar y discutir sobre la gestion realizadaen
Vigencia 2021 ol afio 2021,
Mas informacion en www.unimayor.edu.co
FECHA: /iernes 25 de febrero de 2022 / HORA: 9:00 a.m. #Soy:nima;orwmmay Publica
P . . #Rendicié Cuentas2021
LUGAR: Auditorio Sede Bicentenario. endiclondetuentas
T e Editar

\ ( ransmision [T B VouTube mnimayor>
> A 1 Megusta (D Comentar 2> Compartir *

A4 Mas Informacion: www.unimavor.edu.co .

FASE 3: Logistica Pre-Evento

En esta fase de la Rendicién de Cuentas, el equipo de Comunicaciones vel6é para
que el evento de Audiencia Piblica manejara un lenguaje claro y concreto, para
mejorar la comprensién de los interlocutores asistentes. Para ello:
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Se propuso una estructura de conversatorio basada en presentacién
institucional (Exposicién magistral), didlogo con Rector (Datos claves de cada
eje estratégico), Videos (Datos complementarios de cada eje estratégico).

Se disefié una presentacién institucional con los datos claves de la gestién
2021.

Se produjeron 10 Videos con informacién complementaria socializada por:
Vicerrectoria Académica, Decanos, Directores y Lideres de Procesos.

Se produjeron videos de ambientacién para desarrollo de la audiencia
(Entrada, Transiciones, Salida)

Se elabora libreto con lineas basica para el conversatorio institucional.

FASE 4: Durante el evento (25 de febrero de 2022) ?9

Las actividades se enmarcaron, sobre todo, a | dades del desarrollo del
evento, especialmente en la conduccién, tr y cubrimiento periodistico.
Para ello:

Moderador del conversatorio.

Registro fotografico y de videven’ro.
Informacién en vivo a través d&=e€tados e historias de redes sociales.

Entrevistas sobre los result del evento.
Logistica de la transniisigg paralela (En vivo) a través de YouTube y Facebook
Live @Unimayo

;
Logistica chQeocién y diligenciamiento del formulario de evaluacién de

Se apoya con Maestra de Ceremoni:ﬁ&u la Jornada.

la Audiengi

Dato 1: De ¥mefnera presencial se conté con 76 Participantes. A través de la
transmisién en YouTube se conectaron 23 Participantes, y se tuvo un alcance de
83 Reproducciones en la transmisién. Finalmente, a través de Facebook Live se
conectaron 30 Participantes, y se tuvo un alcance de 1.200 Usuarios.

Dato 2: Adicional a la participacién realizada en la Fase 1 de este proceso,
durante el evento se brindé el espacio para la participacién de los asistentes,
obteniendo 8 preguntas que fueron resultas en la Audiencia. Entre los
participantes, se encontraron Representantes ante el Consejo Directivo (Como el
de Docentes, Egresados y de los Gremios).
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Referencia:

= E3Youlube

Rendicidn de Cuentas

Para terminar el proceso de la Rendj
a partir de los insumos generadg® oneebgidos en las fases anteriores, en esta fase
el Subproceso de Comunicacidges/se enfocd en publicar los resultados de la
Rendicién de Cuentas, espasiglmente para aquellos que no alcanzaron o pudieron
ser parte del evento de D{?}io Publica. Para ello:

- En el sitio d|C|c’>n de Cuentas, dentro del portal institucional, se publicé
10

la Presefftaci®minstitucional con principales resultados de la gestiéon 2021 y
el vide pleto de la Audiencia Piblica de Rendicién de Cuentas
UNIMAYOR 2022.

- Se genera y emite nota de prensa y comunicado con los principales
resultados de la jornada e informe de gestion.

- Se convoca a través de productos informativos, a visitar el sitio interno de
Rendicién de Cuentas 2021, con la informacién de los resultados.

Referencia:

Video Audiencia Publica de RAC 2021: shorturl.at/eoBX1
Sitio interno Rendicién de Cuentas 2021: shorturl.at/IDIUW
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